






























































































































































































MEAN 50 MIN MAX 
学生 27.38 5.84 12 46 
母親 33.29 5.63 17 48 
祖母 32.45 5.50 10 48 





I.気分性の因子 3.97 0.62 
I.風格度の因子 2.78 0.60 
m.パワフル性の因子 3.74 0.53 
世代イメージ全体 3.52 0.44 

































母親 祖母 F 
MEAN SO MEAN SO 
3.52 0.55 3.42 0.62 53.29." 
3.49 0.49 3.58 0.55 142.39... 
3.31 0.57 3.10 0.69 66.47.. 





































世代 学生 母親 祖母
MEAN (SD) 3.64(0.49) 3.47(0.55) 3. 17 (0. 72) 
相関係数 γ γ γ 
自琢感情 0.296山 0.240・H O. 178'" 
世代イメージ
1.気分性の因子 O. 370'" o. 291" 0.341" 
I.風格度の因子 O. 211" O. 124 0.129 
II.パワフル性の因子 0.202" 0.346山 0.372山
宇〆 .05 紳〆 .01 料*〆 .001
表5 着装行動と自尊感情・世代イメージの関連性
I素材志向 E生理・衛生志向 Eおしゃれ志向 N高級志向 V自己顕示性
γ γ γ γ γ 
学 生
自噂感情 O. 186'" 0.092 0.339・H O. 281'" 0.287'" 
世代イメージ
I気分性の因子 0.054 0.099 0.288 0.202" 0.076 
E風格度の因子 0.212" 0.218'" O. 163' O. 116 0.091 
皿パワフル性の因子 0.030 0.027 0.225'" O. 153' 0.287 
母 親
自;噂感情 O. 170' 0.108 0.295'" 0.070 0.012 
世代イメージ
I気分性の因子 0.088 0.048 0.314'" -0.001 0.105 
E風格度の因子 0.201" O. 149' 0.218" O. 101 0.069 
皿パワフル性の因子 0.018 -0.012 0.249山 O. 158' 0.276'" 
祖 母
自尊感情 O. 115 O. 078 0.251'" O. 159' 0.125 
世代イメージ
I気分性の因子 0.238'" O. 145' 0.309'" 0.190 O. 199" 
E風格度の因子 0.204" O. 172' 0.208" 0.036 一0.064
皿パワフル性の因子 0.063 0.055 0.203" 0.346'" 0.314・H
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On the Relation between Attitudes toward Dress. and SelιEsteem. 
and the Image of One's own Generation 
Tael王oY ASHIMA') Michi T ANAKN) 
1) Kawasaki City College of Nursing 
2) Kawamura College 
The purpose of this study is to find out how our self-esteem and the image of our own generations a百ect
the way in which we dress. A survey has been conducted on 655 samples consisting of three different 
generatlon groups. 
The following are the results. 
1) Amomg the students. self-esteem influences greatly both c10thing interest and c10thing comfort. 
2) Among the mothers. activity and preference affects c10thing interest. self.剛esteemand activity have 
great influence on the factor of c10thing comfort. that is. the inclinations to stylishness. 
3) Among the grandmothers. both activity and preference affect c10thing interest. Moreover self.幽esteem.
activity and preference have great influence on the inclinations to stylishness. 
Key words : c10thing interest. dressing.self-esteem. image of one's own generation. three-generation women 
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